Projeto

Valorizacao da
Odontologia



Nossa populacao
nao valoriza
a saude bucal.

Vamos juntos
virar esse jogo!







Pilares da N1
e > -(%) - Eneajamento
Campanha 4

3 G{B Hisforias
Nossa campanha tem como )
objetivo criar uma cultura de Reais
prevencao através da visita

frequente ao cirurgiao-dentista,

assim como acontece com

outras areas da saude. Para isso, s
durante 8 meses, propagaremos -/\/\F Saude BHC&]C
nossa mensagem de diferentes Sﬁlide Sisfémica

formas. Conheca os trés pilares
desse projeto:
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\Y) < Engajamento

Por meio de Instagram e
influenciadores, vamos
mostrar para a populacao
gue a vida passa pela boca. ¢ sonirmudanido

O objetivo é estimular as
pessoas a irem regularmente
ao cirurgido-dentista.

Sorrir Muda Tudo

A saude da sua boca é fundamental para o bom
funcionamento do corpo: #VerdadeVerdadeira LU
que so dentista pode explicar.
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Depoimentos de pessoas
gue tiveram suas vidas
transformadas pela
Odontologia.
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Mostrar que a saude da boca esta
ligada a saude geral: doencas
cardiacas, diabetes, doencas
cronicas (hipertensao), cancer,
depressao, entre outros.



OUTUBRO

Meés do Dentista

(25 de outubro - Dia do Dentista)

Lancamento Sorrir Muda Tudo

« Langcamento no Instagram

« Lancamento do site da campanha

« Post-Video “A Vida Comeca pela Boca”

« Conteudo em midias ABIMO e de associacoes
parceiras

« Conteudo no perfil de embaixadores e
microinfluenciadores

« Assessoria de Imprensa & RP: divulgacao em blogs,
revistas, radios e TVs

Demais a¢6es de comunicacdo poderdo incrementar e fazer parte do projeto de acordo com o volume de cotas.

NOVEMBRO

(14 de novembro - Dia Nacional de Combate ao
Diabetes)

Engajamento

Trabalhar o tema 'nutricao’

Divulgar no Instagram memes e metaforas sobre ir ao
cirurgido-dentista com frequéncia

Conteudo da campanha no perfil de influenciadores como

o 'Vida de Diabético’

Primeiro video-depoimento no YouTube

Abordar a ligacao entre saude bucal e diabetes (saude do (%;Riﬁ’
corpo) oMU
Assessoria de imprensa & RP: divulga¢ao em blogs, U
revistas, radios e TV —



DEZEMBRO

Engajamento
« Trabalhar o tema ‘ir ao cirurgiao-dentista com
frequéncia’

« Conteudo da campanha no perfil de influenciador

odontopediatra

« Video-depoimento no YouTube com histéria de uma

crianca sobre a odontologia

« Abordar a importancia da saude bucal para criancas
« Assessoria de imprensa & RP: divulgacao em blogs,

revistas, radios e TV

Demais a¢6es de comunicacdo poderdo incrementar e fazer parte do projeto de acordo com o volume de cotas.

JANEIRO

Engajamento + CIOSP

Trabalhar o tema ‘autoestima’

Divulgar no Instagram memes e metaforas sobre ir ao cirurgiao-
dentista com frequéncia

Conteudo da campanha no perfil de influenciador que fale sobre
depressao e seja um case conhecido de superacao da doencga
Video-depoimento no YouTube com histéria que ligue autoestima

a odontologia

Abordar a ligacao entre saude bucal e doenca coronaria

(saude do corpo)

Acao especial no CIOSP, com brindes (pop socket e anti stress) Q%;R'@L
Assessoria de imprensa & RP: divulgacao em blogs, revistas, ':éﬁ"ué%%
radios e TV \_(_,_l__’__)



FEVERFEIRO

Engajamento + CIOSP

« Trabalhar o tema ‘saude do corpo’

« Divulgar no Instagram memes e metaforas
sobre ir ao cirurgiao-dentista com frequéncia

« Conteudo da campanha no perfil de
influenciador relacionado a oncologia

« Video-depoimento no YouTube

« Abordar cancer bucal

« Assessoria de imprensa & RP: divulgacao em
blogs, revistas, radios e TV

Demais a¢6es de comunicacdo poderdo incrementar e fazer parte do projeto de acordo com o volume de cotas.

Divulgar o movimento Marco Brilhante no Instagram
utilizando de todas as ferramentas disponiveis: enquete,
'marque aqui', concurso, memes, entre outras

Divulgacao do movimento no perfil de embaixadores e
micro influenciadores

Midia OOH: pontos de 6nibus, metr6 e shoppings
Ativacao: blitz na Avenida Paulista e mutirao na calcada da
FIESP i)
Video viral no YouTube que mostre a blitz realizada
Assessoria de imprensa & RP: divulgacao em blogs, revistas, {7/
radios e TV



ABRIL,

Engajamento

Trabalhar o tema ‘saude do corpo’

Divulgar no Instagram memes e metaforas
sobre ir ao cirurgiao-dentista com frequéncia
Conteuddo da campanha no perfil de
influenciador relacionado a atividade fisica
Abordar cuidados bucais no esporte
Assessoria de imprensa & RP: divulgagao em
blogs, revistas, radios e TV

Demais a¢6es de comunicacdo poderdo incrementar e fazer parte do projeto de acordo com o volume de cotas.

MAIO

Engajamento

Trabalhar o tema ‘saude do corpo’

Divulgar no Instagram memes e metaforas sobre ir ao
cirurgiao-dentista com frequéncia

Conteudo da campanha no perfil de influenciador
relacionado a saude e bem-estar

Assessoria de imprensa & RP: divulgagcao em blogs, revistas,
radios e TV RRIR Y
Video viral final sobre a campanha e seus impactos o
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Vocé tambéem pode ajudar a mudar

a vida de milhoes
& de brasileiros! #



- Patrocinador Bronz

Valor total da cota.
R$ 40 mil
5x de R$ 8 mil

Utilizacdao do logo Sorrir Muda Tudo em su
comunicagoes

Stories mensal de agradecimento aos patro
perfil da campanha (com fixacéo nos destaques do S

Logo assinando as e-News para os cirurgioe
(mailing das associacdes apoiadoras) |

Logo assinando o final do site da campanha



o Pafrocinador Prata

Valor total da cota.
R$ 60 mil
5x de R$ 12 mil

*Tamanho e posicionamento de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informacoes.

ENERN

Utilizacao do logo Sorrir Muda Tudo em suas
comunicacoes

Stories mensal de agradecimento aos patrocinadores no
perfil da campanha (com fixagdo nos destaques do Stories)

Logo assinando as e-News para os cirurgides-dentistas
(mailing das associa¢des apoiadoras)

Logo assinando o final do site da campanha
Logo assinando o final de videos de
Instagram/YouTube*

Logo assinando o final das pecas de midia OOH*



= Pafrocinador Ouro

Valor total da cota. v Utilizacdo do logo Sorrir Muda Tudo em suas
. comunicagoes
R$ 80 mil v' Stories mensal de agradecimento aos patrocinadores no
. perfil da campanha (com fixacio nos destaques do Stories)
5x de R$ 16 mil v Logo assinando as e-News para os cirurgidoes-dentistas

(mailing das associacdes apoiadoras)

Logo assinando o final do site da campanha

Logo assinando o final de videos de

Instagram/YouTube*

Logo assinando o final das pecas de midia OOH*

Stories semanais sobre a parceria durante o Marco

Brilhante*

v" Participacao em acao de ativacao do Marco Brilhante** QS&;;
RIR Y
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*Tamanho e posicionamento de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informacdes. **Tipo de acédo de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informagoes.



& Pafrocinador Ouro+

jaYaYaVal
v' Utilizacdo do logo Sorrir Muda Tudo em suas
comunicacoes
v' Stories mensal de agradecimento aos patrocinadores no
Va‘lor tOta‘]' da‘ COta‘ perfil da campanha (com fixacao nos destaques do Stories)
R$ 100 mil v Logo assinando as e-News para os cirurgioes-dentistas

(mailing das associacdes apoiadoras)

Logo assinando o final do site da campanha

Logo assinando o final de videos de

Instagram/YouTube*

Logo assinando o final das pecas de midia OOH*

Stories semanais sobre a parceria durante o Marco

Brilhante*

Participacao em acao de ativacao do Marco Brilhante**

Stories mensal de conteudo proprio no perfil da

campanha (produzido pela agéncia)

v' Insercao de banner nas e-News para os cirurgioes- Q%R’lﬁ’
dentistas (mailing das associaces apoiadoras) ':tyum{@’

v U

5x de R$ 20 mil
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*Tamanho e posicionamento de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informacdes. **Tipo de acédo de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informagoes.



&p Pafrocinador Diamante

(exclusivo em seu segmento de atuagcac*)

Valor total da cota. 5
R$ 120 mil g
5x de R$ 24 mil N
7
v
v
v
v
v

Utilizacdo do logo Sorrir Muda Tudo em suas comunicagoes
Stories mensal de agradecimento aos patrocinadores no
perfil da campanha (com fixacdo nos destaques do Stories)

Logo assinando as e-News para os cirurgioes-dentistas
(mailing das associagdes apoiadoras)

Logo assinando o final do site da campanha

Logo assinando o final de videos de Instagram/YouTube*
Logo assinando o final das pecas de midia OOH*

Stories semanais sobre a parceria durante o Marco
Brilhante*

Participacao em acao de ativacao do Marco Brilhante**

Stories mensal de conteudo proprio no perfil da campanha
(produzido pela agéncia)
Insercao de banner nas e-News para os cirurgioes-dentistas
(mailing das associagdes apoiadoras) RiR’
Exclusividade em seu segmento ~/MUAZT”
Lu
N

*Tamanho e posicionamento de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informacdes. **Tipo de acédo de acordo com sua cota. Contatar ABIMO para mais informagoes.



Venha fazer parte desta hisforial

Confira as opgoes de cotas e participe desse movimento:

' ' p a0z
\Dt o0
~ D s on DDDDD DDDDD‘DD @
V Patrocinador Pafrocinador Patrocinador Patrocinador Patrocinador
Bronze Prata Ouro Ouro+ Diamanfte
Utilizagdo do logo Sorrir Muda Tudo em suas comunicagdes Vv Vv Vv Vv Vv
Stories mensal de agradecimento aos patrocinadores no perfil da campanha
(com fixagdo nos destaquges do Stories) P P P V V V V V
Logo assinando as e-News para os cirurgides-dentistas (mailing das associacées
apogiadoras) . . V V V V V
Logo assinando o final do site da campanha v v v v v
Logo assinando o final de videos de Instagram/YouTube* v Vv Vv Vv
Logo assinando o final das pegas de midia OOH* v v v v
Stories semanais sobre a parceria durante o Marco Brilhante* v v v
Participacao em acdo de ativacdo do Marco Brilhante** v v v
Stories mensal de contelido préprio no perfil da campanha (produzido pela v v
agéncia)
Insercdo de banner nas e-News para os cirurgides-dentistas (mailing das Vv Vv
associacdes apoiadoras)
Exclusividade em seu segmento Vv
R$ 40 mil R$ 60 mil R$ 80 mil R$ 100 mil R$ 120 mil (%ER’IR )
Valor total da cota 5x de R$ 8 mil 5x de R$ 12 mil 5x de R$ 16 mil 5x de R$ 20 mil 5x de R$ 24 mil

*Tamanho e posicionamento de acordo com sua cota, contatar ABIMO para mais informacgdes. **Tipo de agao de acordo com sua cota, contatar ABIMO para mais informacdes.
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Juntos, podemos valorizar
a odontologia e mostrar
sua importancia para a
vida de todos, afinal..

&5) PlR’
“udes

Fale com a gente
marketing@abimo.org.br




